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Об’єктдослідження:процесудосконаленняекономічногомеханізмуцифровоїтрансформаціїкомунікаційнихстратегій суб’єктівгосподарювання.Предметдослідження:
теоретико-методичніта науково-практичнізасади модернізаціїекономічногомеханізму цифровоїтрансформаціїкомунікаційнихстратегій суб’єктівгосподарювання.

•Розділ 1. ТЕОРЕТИЧНІ ОСНОВИ ФОРМУВАННЯ ТА ВДОСКОНАЛЕННЯЕКОНОМІЧНОГО МЕХАНІЗМУ ЦИФРОВОЇ ТРАНСФОРМАЦІЇКОМУНІКАЦІЙНИХ СТРАТЕГІЙ СУБ’ЄКТІВ ГОСПОДАРЮВАННЯ.Обсягвиконання 100 %.• Розділ 2.МЕТОДИЧНІ ПОЛОЖЕННЯ ТА ІНСТРУМЕНТАРІЙОЦІНЮВАННЯ ЦИФРОВОЇ ТРАНСФОРМАЦІЇ КОМУНІКАЦІЙНИХСТРАТЕГІЙ СУБ’ЄКТІВ ГОСПОДАРЮВАННЯ.Обсяг виконання 100 %.•Розділ 3. РЕАЛІЗАЦІЯ МЕТОДИЧНОГО ПІДХОДУ ДО УДОСКОНАЛЕННЯЕКОНОМІЧНОГО МЕХАНІЗМУ ЦИФРОВОЇ ТРАНСФОРМАЦІЇКОМУНІКАЦІЙНИХ СТРАТЕГІЙ СУБ’ЄКТІВ ГОСПОДАРЮВАННЯ.Обсягвиконання 100 %.• Список використаних джерел. Загальна кількість 181.

Метою дослідження є: розроблення теоретико-методичних положень та науково-практичних рекомендацій щодо розвитку економічного механізму цифрової трансформаціїкомунікаційних стратегій суб’єктів господарювання.

Обсяг виконання розділів дисертації:



Публічна презентація
наукових результатів
дисертації

Розгляд відповідності дисертації і наукових
публікацій Лойко Єлизавети Миколаївни на тему
«Економічний механізм цифрової трансформації
комунікаційних стратегій суб’єктів
господарювання» на здобуття ступеня доктора
філософії з галузі знань 05 Соціальні та
поведінкові науки за спеціальністю 051 Економіка
(протокол засідання кафедри міжнародної
економіки від 18.03.2026 р. № 6)

Публічна презентація наукових результатів
дисертації Лойко Єлизавети Миколаївни на
тему «Економічний механізм цифрової
трансформації комунікаційних стратегій
суб’єктів господарювання», поданої на здобуття
ступеня доктора філософії з галузі знань 05
Соціальні та поведінкові науки за спеціальністю
051 Економіка (протокол засідання кафедри
міжнародної економіки від 15.04.2026 р. № 8).



Опубліковано наукові праці
(за 1 семестр 2025-2026 н.р.)

• Статті у наукових виданнях, включених до переліку наукових фахових видань України з
присвоєнням категорії “Б”:

1.Лойко Є.М. Аналіз сучасного стану комунікаційних стратегій суб’єктів господарювання та їх змін
під впливом процесу діджиталізації. Здобутки економіки: перспективи та інновації. 2025. Вип. 20.
DOI: https://doi.org/10.5281/zenodo.16729998
2. Лойко Є.М. Теоретико-методичні аспекти розвитку економічного механізму цифрової
трансформації комунікаційних стратегій суб’єктів господарювання. Європейський науковий журнал
Економічних та Фінансових інновацій 2026. № 2 (20). С. 254 – 265. DOI:
http://doi.org/10.32750/2026-0221

Тези доповіді Всукраїнської науково-практичної конференції
• Лойко Є.М. Маркетингова складова у комунікаційних стратегіях суб’єкта господарювання. Сучасні
виклики соціально-економічного розвитку: глобальні та регіональні аспекти [Текст]: матеріали IV
Всеукраїнської науково-практичної конференції (м. Київ, 5 грудня 2025 р.) / Київський столичний
університет імені Бориса Грінченка. Київ, 2025. С. 300-303.

• Підготовлено до друку статтю.
Trushkina N., Popova M., Rahayu Relawati, Bambang Yudi Ariadi, Loyko Y. Digital marketing as a strategic
tool for promoting agricultural products (Scopus)

https://doi.org/10.5281/zenodo.16729998
https://doi.org/10.5281/zenodo.16729998
http://doi.org/10.32750/2026-0221


Результати
неформальної освіти



Тренінг «Інтернаціональний тиждень International Week.» Університет
Фоджа (Італія). 16.06 -20.06. 2025 р. (40 год.)

Результати
неформальної освіти



Додаткова інформація

• Експерт з акредитації освітніх програм: включена до реєструекспертів з акредитації освітніх програм (додаток 5 до протоколу № 4(33) від 21.02.2023 р.
• Робота у складі експертної групи для проведення
акредитаційної експертизи за спеціальністю ) 075 «Маркетинг»
у Національному університеті «Києво-Могилянська» академія
(Наказ НАЗЯВО від 17.03.2026 р. № 602-Е).



Загальна кількість
опублікованих праць за темою
дисертації

Вид публікації Кількістьпублікацій
Кількістьспівавторів

Зарахуваннянаукової праці длязахисту дисертації
(За Постановою

№44
3 статті)

Статті у фахових виданняхПідготовлено до друку 61 1 6
Опубліковані праці апробаційногохарактеру (тези доповіді наконференціях) 14 - 14



ДЯКУЮ ЗА УВАГУ!


